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Vin tres

tendance

inconditionnels du soda, des alco-

pops et du big Mac, pas davantane &
celle des experts &5 vins au langage et
o godts plombés par la tradition.
Curleux, versatile, édectique, disponible,
le nouvel adulte, exphorateur permanent
de pistes insolites, passe sans. états
d'dme des sushis aux tapas, du boulot
au fitness, du beach-volkey & la nuit en
boite branchée, La commaalité sams cra-
vate est sa seconde peau. Au fond du
vere qu'il partage. il ne cherche pas
I'oubli mais e reflet de sa personnalité
Avec 'amrivée en marché du premier vin
allégés indigine, disponible en version
blanche ou rosée, «Tendance 9s fait tris
tendance.

Qu'est-ce qu'on se boit? Entre bibines
indéfinissables, jus sunitaminés ef alcools
forts ravageurs, une place restait & pren-
dre. ['une annéeé de réfledon, dobserva-
tion du marchd et de prise de température
de Fair du temps est né 3 Rolle (VD) le

I | n'appartient pas & la cohorte des

projer d'offrir auw jeunes adultes un type
¢ vin en phase avec leur mode de ve
Léger, fruité, joveus; sans bas instingts ni
haites prétentions, financiérement acces-
sible aux pefits budgets, sans incidence
rédhibitoire sur la sveltesse, |3 santé ou la
performance. Un petit vin new-look de-
dans-dehors, qui séduise l'oell, reguingue
les newrones et mette en joie les papilles,
a partager a fowle heure et en toules
circonstandes,

Mais pas question d'en faiee eune
petite chose rikiki proche da sirops réser-
vée au sexe faible, auw gringalets o1 aux
demi-portions, insste André Fuchs, direc-
teur de Schenk. Pas question non phus de

créer un produnt alibi desting aux boit-
sans-soil, dorit la faible teneur en aloool
(9% wol) retarde ke franchissement du
fatidique seull du 0,5%. Aute temps,
utres moeurs, autre approche: Tendance
9, qui n'est epas waiment desting &
BCOMPAGNEE LN [EPaS Gastronomegues,
aborde sang ronds-de-fambe, sans em-
phase, sans complexe, mais avec ['accent
british, une: nouvelle génération de con-
ommateurs que dans un bus londanien &
dewx étages sillonnant la Suisse, des
hiesses sexy and frendy invitent @ ese
familiariser avec I'univers du vin fresh and
rasty.

Marie Dougoud

Carte d’identité

Fremiére édition titde & 50000 boutefiles, «Tendance 92 est un vin 3 faibie
teneur en afcool (9% vol ) lssu oz vendanges indigines [gdremant précodes dont
fe frunt 2 attent sa matumitd aromatioue optimale maks consene un degre o’ aodhie

suffisant pour garantir au produt find fralcheur et nenvosits. En cours de
farmantation & tempdeaiure constante (19 degrés), préoise son cenlogue Alain
[ ] (] [] Gruau, fe blocane des levires pa e froid intenvient lorsque fe fitur vin atfeint 9.5%
¥ vl ' dlcood, La fermentalion maltlactinue est résenvde au rosé, fe Blanc an et
Schenk 54, e

place de |z Gare 7, «Tendance By ost iscu o un marfage die iestingsplvaner (B0%) et de pinot bane
1180 Raife (VD). (20%) en version Banche, de pur gamay en version rosée. Pour souligner
Tél. 021 822 02 0Z, discritement Fimpression de légdreté ef four caractére fasti, tous decoe béndficient
fax 021 822 03 03. dune fégbve adiopction de- gz carbonique mvanl dfétre loges en bouleilles
E-mail: schenki@schenk-wing.ch Iransparentes de 75 d, de.fime et of ériquette frés épurees. Prix de vente consedlle:

www.schenk-wine.ch & partir de 10 fr. lz bouteds,
www.tendanced.com M. D.
. = Eal André Fuchs;
Il peint en or pale ou en rose les «happy hours» conviviales, . directeur & ks
il pétille 3 peine. il st léqer | e, Blé e teldh Sk
présente be vin
il pétille a peine, il est léger, jeune, fruité, élégant sans maniérisme. priseris e ¥
Sur le marché des nouveaux vins destinés  relancer une ot
consommation défaillante, la cave Jolimont du groupe rollois i
Schenk inscrit «Tendance 9» dans I'air du temps




