LIFESTYLE

Jugendfrei

«Heutzutage kénnen vie'
junge Konsumenten unc
Konsumentinnen mit Wein
nicht viel anfangen», klagte
kiirzlich ein Schreiben des
Waadtlander Weinmultis
Schenk SA: «Tendance 9 will
mit einem innovativen Kon-
zept diese jingeren Genera-
tionen und generell gin weib-
liches Publikum erobern.»
Ziel vonTendance 9 sei es,,
den Jungen und Frauen ei-
nen bestimmten Weintyp an-
zubieten, der im Einklang mit
ihrem Lebensstil stehe, um
sie schrittweise an die Welt
des Weins, seine wohltuende
Wirkung und das sinnliche
Vergniigen des Weingenus-

ses mit seiner faszinierenden Ge-
schmacksvielfalt heranzufiihren. Tont fast
etwas nach Anfixen und Abzocken. Aber
wir wollen nicht polemisieren. Die Wein-
wirtschaft steckt weltweit in einer Krise.
Wenn selbst im Bordelais Reben ausge-
rissen und Weine zu Industriealkohol de-
stilliert werden miissen, gehen nicht nur
Landschaftsbild und Weinkultur verloren,
sondern auch unzahlige Arbeitsplatze. Al-
les, was den jahrelang anhaltenden Trend
zum sinkenden Weinkonsum aufhalten
oder gar umkehren kann, ist zu begriis-
sen - auch ein spritziges, stssliches Wein-
chen mit nur gerade 9 Volumenprozent.
Der Tendance 9 Blanc 2005 besitzt ein =~
blasses Gelb, Aromen von weissen Blii-
ten mit Muskatnoten, einen mittleren Kor-
per mit frischer Saure, perlender Koh-
lensaure, spiirbarer Restsiisse und dezen-
ter Bitterkeit im Abgang. Er ist ein unkom-
plizierter, trendiger Weisswein fiir alle
maglichen und unmaglichen Félle, der
keine besondere Aufmerksamkeit erfor-
dert. Wer ihn und seine rosa Schwester
kennen lernen mdchte, hat heute von 14
bis 20 Uhr in Langenthal und morgen von
10 bis 17 Uhr in Wohlen Gelegenheit da-
zu. Zurzeit tourt ndmlich ein doppelsttcki-
ger London-Bus in den Farben vonTen-
dance 9 durch die Schweiz und ladt zur
Gratisdegustation ein. Uber die genauen
Standorte und -zeiten orientiert eine spe-
ziell fiir die beiden Weine geschaffene
Website www.tendance9.com, die ganz
im Sinne des Zeitgeistes die virtuelle
Annaherung an die jugendfreien Light
Drinks ermoglicht. Hoffen wir fir die
Schweizer Weinwirtschaft, dass es nicht
beim Cyberdrink bleibt. ANDREAS KELLER

TRENDAMNCE 9 BLANC 2005

Produzent: Cave de Jolimont SA, Mont sur
Rolle. Herkunft: Westschweiz. Appellation:
Vin de Pays Suisse. Rebsorten: Riesling x
Sylvaner, Pinot blanc. Beste Trinkreife: Jetzt
bis Ende 2007 Passende Gerichte: Apéroge-
back, Tapas, asiatische Gerichte. Bewertung:
15 Punkte. Bezugsquelle: Schiwo Trink-Kul-
tur AG, Schitzenmattenweg 32, 5610 Woh-
len, Tel. 056 622 18 20, www.schuewo.ch,
Preis: Fr. 9.80.

Degustation Schweizer
Wein in Londoner Bus

Ein Stiick London kommt heu-
te Freitag von 14 bis 20 Uhr
nach Langenthal. Vor derVino-
thek Vuithier in der Marktgasse
parkiert ein Londoner Doppel-
decker-Bus. Darin wird aller-
dings kein Wein aus England,
sondern zwei Schweizer Weine
zum Degustieren angeboten.
Mit dem geringen Alkoholge-
halt von neun Volumenprozent
sind diese eine Neuheit auf
dem Markt. (MGT)




